Zatgcznik 2 do WSZJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2021/2022

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu EKONOMIKA KONSUMPCIJI

2. Nazwa kierunku Ekonomia

3. Poziom studiow Pierwszego stopnia

4, Liczba punktéw 3

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek prj/zp pws prk
VI - LETNI 15 15

6. Jezyk wyktadowy polski polski

7. Wyktadowca dr hab. Agnieszka Siedlecka, prof. uczelni — wyktad, mgr Wioleta Kuflewska -
¢wiczenia

INFORMACJE SZCZEGOLOWE
8. Wymagania wstepne
1. Ogdlna wiedza z ekonomii.
2. Ogodlna wiedza pozyskana z réznych zrédet nt. konsumpcji i zachowan konsumpcyjnych w Polsce

i na Swiecie.

9. Cele przedmiotu

C1 Dostarczenie wiedzy z zakresu problematyki konsumpcji oraz ksztattowanie umiejetnosci analizy i
oceny aktualnie przebiegajgcych procesdw w spoteczenstwie, w szczegdlnosci proceséw zwigzanych
z zaspokajaniem potrzeb konsumpcyjnych.

C2 Zapoznanie studenta z gtdwnymi wyzwaniami dla polityki konsumpcji w XXI wieku oraz
uswiadomienie studentom w jaki sposdéb nasze konsumenckie decyzje mogg wptywaé na
gospodarke, srodowisko i spoteczenstwo.

C3 Znaczace rozszerzenie kompetencji studentéw w postaci zdolnosci funkcjonowania w
spotfeczenstwie w sposéb rozwazny i sprawny.

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do

Student, ktdry zaliczyt przedmiot: kierunkowych efektéw
uczenia sie
WIEDZA
Zna i rozumie podstawowepojecia dotyczgce konsumpcji, jej
EUO1 | uwarunkowania, funkcje i relacje miedzy podmiotami na K_Wo03
rynku.
Zna metody i narzedzia pozyskiwania danych oraz analiz
EUO2 | poziomu i struktury konsumpcji, pozwalajgce opisac jej istote K_W06

i znaczenie, a takze zachodzgce zmiany.

UMIEJETNOSCI

Potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng do opisu i
analizowania przyczyn i przebiegu procesu konsumpcji oraz
potrafi formutowad wtasne opinie i dobiera¢ krytycznie dane
i metody analiz

EU03 K_U02

Posiada umiejetnos¢ samodzielnego analizowania zjawiska
EUO4 | konsumpcji w  zaleznosciod zmian czynnikdow j3 K_U01, K_U02
warunkujacych.




KOMPETENCJE SPOLECZNE

Jest gotdw do krytycznej analizy wiedzy na temat

EUO05 L. . K_K06
uwarunkowan i zmian zachodzacych w konsumpcji.
Kompleksowo postrzega problemy gospodarcze. Uczestniczy

EU06 w przygotowaniu projektdw spoteczno-ekonomicznych, K_K03

uwzgledniajgcych zmiany zachowan konsumentdw i ich
wptyw na rozwdj gospodarczy oraz spoteczny.

11. Tresci programowe

Forma zajec — wyktady

1. Sprawy organizacyjne. Literatura. Terminologia sfery konsumpcji - pojecie konsumpcji i jej sfery,
kalsyfikacja potrzeb, klasyfikacja konsumpciji.

2. Rozwdj badar nad konsumpcja. Stan i perspektywy wiedzy dotyczacej konsumpcji.

3. Konsument i gospodarstwo domowe jako podmioty konsumpcji.

4. Determinanty konsumpcji indywidualnej i spotecznej. Dochodowo-cenowe uwarunkowania
konsumpcji. Nieréwnosci dochodowe a nieréwnosci konsumpcji.

5. Procesy konsumpcji. Postrzeganie, pomiar, tendencje zmian. Zmiany struktury konsumpcji w
gospodarstwach domowych. Procesy globalizacji konsumpcji - jej przyczyny i skutki

6. Nowe tendencje w sferze konsumpcji - m.in. ekologizacja, serwicyzacja, domocentryzacja,
wirtualizacja, dekonsumpcja, prosumpcja, demokratyzacja luksusu.

7. Konsument XXI| wieku. Czy konsumpcjonizm staje sie religia wspotczesnych konsumentéw?
Konsekwencje konsumenckich wybordéw dla gospodarki, Srodowiska i spoteczeristwa.

8. Pojecie i cechy $wiadomego konsumenta. Konsumpcja zrownowazona - realny trend czy tez
utopijna mrzonka?

Forma zajec — ¢wiczenia

1. Zrédta informacji o konsumpcji, miary konsumpciji i spozycia.

2. Dochody i struktura wydatkéw w polskich gospodarstwach domowych - analiza danych z badan
gospodarstw domowych.

3. Analiza ekonomiczno-finansowa gospodarstw domowych - odniesienie do wynikéw uzyskanych
przez innych autorow.

4. Analiza zmian cen towardw i ustug konsumpcyjnych — dyskusja przezentowanych wynikéw.

5. Wskazaniu trendéw konsumenckich i ich wptyw na zachowania konsumpcyjne - dyskurs
teoretyczny, wynikajacy z lektury najnowszych publikacji nt. konsumpcji, oraz wyniki badan
empirycznych. Wyszukiwanie zrdédet literaturowych.

6. Refleksje nad najwazniejszymi czynnikami determinujgcymi zmiany w sferze konsumpgji.
Rozwazania nt. czynnikdéw o charakterze zewnetrznym i wewnetrznym.

7. Globalizacja konsumpcji i stylow zycia.

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Wyktady z prezentacjg multimedialng

2. Wyktady konwersatoryjne

3. Dyskusja

4. Cwiczenia w sali dydaktycznej wyposazonej w sprzet audiowizualny

13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe)

1. Ocena z kolokwium pisemnego w formie pytan problemowych i testowych.

2. Ocena prezentacji multimedialnej nt. nowych zjawisk i tendencji wspdtczesnej konsumpcji.

3. Ocena wynikajaca z obserwacji aktywnosci studenta w trakcie zaje¢/dyskusji

14. Obcigzenie praca studenta

Forma aktywnosci liczba godzin

1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 39

2. Nakfad pracy studenta 36




suma 75

liczba punktéw ECTS 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Bywalec Cz., Konsumpcja a rozwdj gospodarczy i spoteczny. Wydawnictwo C. H. Beck,
Warszawa,2010.

2. Bywalec Cz., Konsumpcja w teorii i praktyce gospodarowania, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa, 2007.

Literatura uzupetniajgca:

1. Zelazna K., Kowalczuk I., Mikuta B., Ekonomika Konsumpcji. Wyd. SGGW. Warszawa, 2002.

2. Mréz B., Konsument w globalnej gospodarce. Trzy perspektywy. Oficyna Wydawnicza Szkoty
Gtéwnej Handlowej w Warszawie, 2013.

3. Dabrowska A., Janos-Kresto M., KasprzakR., Mréz B., Jakos$¢ zycia. Konsumpcja. Monografia
dedykowana Profesor Teresie Staby. Oficyna Wydawnicza Szkoty Gtéwnej Handlowej w
Warszawie, 2018.

16. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia ¢wiczen:

Ocena koricowa bedzie uzalezniona od liczby zdobytych punktéw z przyjetej skali punktowej:
<50 % - ndst

50% < dost < 60%

60% < dost plus < 70%

70% < dobry < 80%

80% < dobry plus < 90%

90% < bdb < 100%

Ocena z wyktadu na podstawie samodzielnie wykonanej prezentacji dotyczacej analizy wybranego
przez studenta trendu/magatrendu w konsumpcji i przedstawienia wtasnego stanowisko w tym
zakresie.

Oceniane beda:

- dobdr literatury i jej umiejetne wykorzystanie

- samodzielna analiza problemu i danych

- ekonomiczne podejscie do analizowanego zagadnienia

- wtasne wnioski, wynikajgce z analizy

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela prowadzacy w
trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w AB

w

Zajecia odbywad sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajeé

4. Konsultacje odbywad sie bedg zgodnie z obowigzujagcym terminarzem




